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1. Date despre program

Universitatea Nationala de Stiinta si Tehnologie Politehnica Bucuresti

Facultatea de Stiinte, Educatie Fizica si Informatica

Centrul Universitar Pitesti

FISA DISCIPLINEI

Sport marketing,
anul universitar 2025-2026

1.1 | Institutia de invatdmant superior Universitatea Nationala de Stiinta si Tehnologie Politehnica Bucuresti,
Centrul Universitar Pitesti
1.2 | Facultatea Stiinte, Educatie Fizica si Informatica
1.3 | Departamentul Eductie Fizica si Sport
1.4 | Domeniul de studii Stiinta Sportului si a Educatiei Fizice
1.5 | Ciclul de studii Master
1.6 | Programul de studiu / calificarea OCS/ Profesor de educatie fizica si sport in invatamantul secundar
2. Date despre disciplina
2.1 |Denumirea disciplinei Sport marketing
2.2 |Titularul activitatilor de curs Stefanica Valentina
2.3 |Titularul activitatilor de seminar / laborator |Stefanica Valentina
2.4 |Anuldestudii | Il [2.5 [Semestrul [ | |2.6[Tipuldeevaluare] E | 2.7 [Regimul disciplinei | Op.
3. Timpul total estimat
3.1 [Numar de ore pe saptamana 4 3.2 din care curs 2 3.3 S 2
3.4 [Total ore din planul de Tnv. 56 3.5 din care curs 28 3.6 S 28
Distributia fondului de timp alocat studiului individual ore
Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 18
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 10
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii, eseuri 14
Tutorat 7
Examinari 20
Alte activitati .....
3.7 | Total ore studiu individual 69
3.8 | Total ore pe semestru 125
3.9 | Numar de credite 5
4. Preconditii (acolo unde este cazul)
4.1 | de curriculum Nu este cazul
4.2 | de rezultate ale invatarii Nu este cazul
5. Conditii (acolo unde este cazul)
5.1 | De desfasurare a cursului dotarea salii de curs cu tabla / flipchart si creta colorata / marker
5.2 | De desfasurare a laboratorului | dotarea salii de curs cu tabla / flipchart si creta colorata / marker.

6. Obiectivele disciplinei

6.1 Obiectivul general al
disciplinei

Familiarizarea studentilor cu conceptele fundamentale si strategiile avansate de marketing
sportiv, cu scopul de a dezvolta competente necesare pentru promovarea eficienta a
structurilor sportive, evenimentelor si produselor asociate.

6.2 Obiectivele specifice

e a. Obiective cognitive:

e intelegerea conceptelor fundamentale de marketing sportiv si aplicarea acestora in

contexte reale.

Cunoasterea principiilor de elaborare a strategiilor de marketing in sport.

Analizarea pietei sportive si identificarea oportunitatilor de promovare.

b. Obiective procedurale;

Dezvoltarea abilitatii de a proiecta campanii de marketing adaptate specificului

sportiv.

e Aplicarea metodelor de cercetare de piatd in sport pentru a identifica nevoile
consumatorilor.

e Crearea si implementarea unui plan de marketing pentru structuri sportive sau
evenimente.

e  c. Obiective atitudinale:

e Promovarea unei abordari etice si responsabile in activitatile de marketing sportiv.

o Cultivarea creativitatii si inovarii in elaborarea strategiilor de promovare.
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e Incurajarea colaborarii si comunicdrii eficiente in echipe multidisciplinare.

7. Competente specifice vizate

e CP1. Aplica strategii de predare
e CP6. Mentine legatura cu personalul educational
e CP10. Gestioneaza relatiile studentilor

Competente | Competente

transversale | profesionale

o CT1.lsi asuma responsabilitatea
o CT2. Gandeste analitic

8. Reazultatele invatarii

e Intelege si aplica strategii de predare utilizate in domeniul EFS

(]
_:g" o Identifica cele mai bune practici pentru integrarea educatiei fizice in cadrul curriculumului general al
& institutiilor de nvatamant.
S o Familiarizarea cu tehnicile de leadership educational pentru coordonarea echipelor de elevi/sportivi in
O activitatile sportive si academice.
o Identificarea si implementare metodelor didactice active si interactive utilizate in procesul de predare a
= educatiei fizice si sportului.
B « Dezvoltarea capacitatii de a comunica eficient si de a colabora cu profesorii, antrenorii si alti specialisti din
%_ domeniul educatiei fizice si sportului.
< « Dezvoltarea capacitatii de a interactiona pozitiv cu elevii/sportivii, utilizand metode de comunicare clara,
empatica si motivationala.
o o Adaptarea strategiilor de predare la diversitatea grupului si la cerintele individuale ale acestora.
g -g o Adaptarea la schimbarile din sistemul educational prin mentinerea unui dialog constant cu specialistii din
= S domeniu.
2] o Promovarea unei abordari proactive in gestionarea relatiilor elevilor/sportivilor, prin feedback constructiv
S 3 si activitati de mentorat.
o
14
9. Continuturi
Observatii
9.1. Curs Nr. ore Metode de predare Resurse folosite
Introducere Tn marketingul sportiv: 2 EXPUf;,eret,CU mate“?]j,SUPOYL
. .. explicatie, exemplificare, Analiza unor exemple
1 | concepte fundamentale si domenii Utilizarea studiilor de caz din organizatils Spgmve
de apllcare. pentru demonstrarea teoriei. | internationale.
Analiza pietei sportive: 2
2 | comportamentul consumatorilor si
tendinte de piata.
Cercetarea de piata in sport: 2 Accent pe identificarea
tode si inst t ) L L dezechilibrelor pietei
3 metode §1 mstrumente. Expune_re interactiva, anal_lza muncii in sport.
de studii de caz, dezbateri. Exemplu de caz:
Salariile jucatorilor de
Mixul de marketing in sport: fotbal d'gf:"’pa v
A produs, pret, plasare, promovare. X
Prezentare teoretica,
- = - T utilizarea graficelor pentru
5 Brandmg'm .m Sp'()rt-' ‘Strateg" de 2 analiza salariilor Tn sport,
construire a identitatii. studii comparative intre
- organizatiile sportive din
Promovarea evenimentelor Romania si alte tari.
6 | sportive: metode traditionale si 2
digitale.
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Sponsorizarea in sport: beneficii si Dezvoltarea unui P'art‘ de
| strategii de negociere. 2 resf:i,ﬂ?gggrﬁs_" r“
o Marketing digital Tn sport: social X

media, SEO, campanii online. Expunere teoretic,

= PEOT brainstorming pe obiectivele

o Strategii de_fldeAllzare a X organizatiilor sportive,

consumatorilor in sport. identificarea functiilor de baza

- - - ~ ale resurselor umane.

Marketingul international 1n sport:
10 | adaptarea strategiilor la piete 2

globale.

Etica si responsabilitate sociala in X
1 marketingul sportiv.

- - — Studiu de caz:

Studiu de caz: analiza campaniilor Prezentare teoretica, exerciti | Planificarea resurselor

12 de succes in marketing sportiv. 2 practice de simulare a pentru organizarea unui
— - planificarii resurselor umane, | eveniment sportiv major.

Inovatie si tehnologii emergente in scenarii si prognoze.
13 marketingul sportiv. 2

Elaborarea unui plan strategic de
14 | marketing pentru o organizatie 2

sportiva.
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9.2. Aplicatii: Seminar / Laborator / Teme de

casa

Nr. ore

Metode de predare

Observatii
Resurse folosite
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Studiu de caz: analiza pietei

! sportive locale.

5 Crearea unui profil al
consumatorului sportiv.

3 Exercitii de cercetare de piata:
chestionare si interviuri.

4 Dezvoltarea mixului de marketing
pentru un eveniment sportiv.

. Simulari de branding pentru
cluburi sportive.
Proiectarea unei campanii de

6 | promovare pentru un eveniment
sportiv.
Elaborarea unui plan de

7 | sponsorizare pentru o organizatie
sportiva.
Crearea si implementarea unei

8 | campanii de social media pentru
un club sportiv.

9 Dezvoltarea strategiilor de
fidelizare a fanilor.

10 Analiza studiilor de caz privind
marketingul international in sport.

1 Dezbatere: dileme etice in
marketingul sportiv.

1, | Prezentarea unor campanii de
succes in marketing sportiv.

13 Proiectarea unui plan inovator de
marketing sportiv.
Feedback si evaluare a proiectelor

s finale de marketing sportiv.

Prezentare generala,
dezbateri.

Studiu de caz, lucrari in
echipa.

Simulare, brainstorming.

Joc de rol, studiu de caz.

Discutii dirijate, exemple
reale.

Simulare, lucru in echipa.
Prezentare, exercitii
aplicative.

Jocuri de rol, exercitii
practice.

Prezentare, aplicatii software.

Exercitii aplicative.

Studiu de caz, dezbateri.

Activitate practica.
Discutii interactive, studii.

Prezentari individuale,
feedback structurat.

Contextualizarea
domeniului.

Exercitii de interpretare
a datelor.

Crearea unui plan
operational.

Dezvoltarea de procese
eficiente.

Evaluarea strategiilor de
motivare.

Tehnici de rezolvare a
conflictelor.

Elaborarea unui plan de
cariera.

Analiza proceselor de
comunicare.

Introducerea unor
platforme digitale.

Crearea unui sistem
personalizat.
Analiza dilemelor etice.

Crearea unui ghid pentru
organizatii.

Identificarea factorilor de
retentie.

Analiza proiectelor si
feedback structurat.
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10. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale gi angajatori din domeniul aferent programului

Continuturile disciplinei ,Sport Marketing” sunt aliniate cu cerintele actuale si asteptarile reprezentantilor comunitatii
academice, profesionale si ale angajatorilor din domeniul sportiv, astfel:

Relevanta academica: Continuturile disciplinei sunt fundamentate pe cele mai recente cercetari si publicatii din domeniul
marketingului sportiv, oferind o pregatire academica riguroasa si actuala.

Corelare cu cerintele pietei: Disciplina ofera competente esentiale pentru dezvoltarea si implementarea campaniilor de
marketing adaptate specificului sportiv, competente solicitate de organizatiile sportive si agentiile de marketing.

Focus pe tehnologie si inovatie: Disciplinele si seminariile includ utilizarea tehnologiilor moderne, cum ar fi social media,
marketing digital si analize de date, pentru a raspunde cerintelor pietei globale.

Etica si responsabilitate sociala: Temele abordate promoveazéa o abordare etica si responsabila a marketingului sportiv,
n conformitate cu valorile si asteptarile comunitatii sportive.

Adaptabilitate globala: Studentii sunt pregatiti sa gestioneze strategii de marketing sportiv atat pe plan local, cat si pe
piete internationale, reflectand nevoile angajatorilor dintr-o industrie globalizata.

Dezvoltare profesionala: Prin activitatile practice si proiectele propuse, disciplina contribuie la dezvoltarea competentelor
necesare pentru o cariera de succes in marketingul sportiv.

11. Evaluare

Tip activitate 11.1 Criterii de evaluare 11.2 Metode de evaluare 113 P_ur_mte pe
activitate
-obtinerea unei note cat mai mare la
11.4 Curs examen -examen scris 50
11.5 Seminar / realizarea proiectului cu o nota de -evaluari periodice
Laborator / ~alizarea p -activitate seminar 30
= originalitate 20
Tema de casa -participarea activa la seminar
Prezenta P P

11.6. Conditii de promovare

Punctajul minim pentru promovarea disciplinei este de 50 puncte. Punctajul total se transforma in nota intreaga prin
impartire la 10 si rotunjire. Studentul trebuie s& participe la evaluarea finala, in regim fata in fata, farad impunerea unui
punctaj minim la evaluarea finala.

Data completarii Titular de curs, Titular de seminar / laborator,
...30 septembrie 2024 Stefanica Valentina Stefanica Valentina
Data aprobarii in Consiliul departamentului, Director de departament, Director de departament,
...... 30 septembrie 2024 (prestator) (beneficiar),

Mihailescu Liviu Mihailescu Liviu
Data aprobarii in Consiliul FSEFI, Decan FSEFI,

....30 septembrie 2024 Conf.univ.dr. Julien Leonard FLEANCU




